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Ο σχεδιασµός, η ανάπτυξη και περαιτέρω 
αξιοποίηση ολοκληρωµένου προγράµµατος 

τουριστικής προβολής και marketing για την 
περιοχή της Θεσσαλίας, µε τη σύµπραξη του ΣΕΤΕ, 
της Marketing Greece, της Coca-Cola Τρία Έψιλον 
και της Περιφέρειας Θεσσαλίας, που ενώνουν τις 

δυνάµεις τους για αυτόν το σκοπό. 

Κεντρική Ιδέα
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Ενίσχυση του τουριστικού τοµέα της Θεσσαλίας ως µοχλού 
ανάπτυξης της Περιφερειακής οικονοµίαςΣτόχοι της

Σύμπραξης
1

Ενίσχυση τουριστικής εικόνας επιµέρους προορισµών 
µε συνέπεια την τοπική ανάπτυξη2

Έµπρακτη απάντηση / στήριξη σε ανάγκες του κλάδου3
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Μarketing και προβολή προορισµών και τοπικών 
τουριστικών προϊόντων σε αγορές στόχουςΆξονες 1
Ποιοτική και λειτουργική αναβάθµιση / 
επιχειρηµατικότητα2
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Υλοποίηση έργων υποδοµής µάρκετινγκ
Σχεδιασµός κι ανάπτυξη 
Έναρξη προώθησης2016

Λειτουργία Περιφερειακής Δοµής
Ενιαία Έργα Προβολής 
Καµπάνιες – Εκπαίδευση 2017

Στρατηγική Συµβουλευτική, Τεχνική Υποστήριξη & Υλοποίηση 
Δράσεων Προώθησης του Περιφερειακού Τουριστικού Προϊόντος 

ΑΝΑΠΤΥΞΗ & ΛΕΙΤΟΥΡΓΙΑ ΠΕΡΙΦΕΡΕΙΑΚΗΣ ΣΤΡΑΤΗΓΙΚΗΣ ΔΟΜΗΣ

Μακροπρόθεσμη
Στρατηγική
Προσέγγιση
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2016

Μεθοδολογία

Marketing Plan
• Research Analysis 
• Marketing Strategy 
• Regional Plan

PLAN

2017

• Regional & Local 
   Campaign Alignment
• Ενέργειες προβολής 
   της Σύµπραξης
• Εκπαίδευση

CREATE DEVELOP PROMOTE

Content
• Video Content 
• Travel Stories
• Photo Gallery

Assets 
• Digital campaign
   microsite
• Digital Activation 
    Set up

Campaign
• Discovergreece.com 
• Social Media
   Campaign 
• International Public 
   Relations 
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Το Πρόγραµµα
Δράσεων

Σύµπραξη Τουρισµού για την Θεσσαλία

ΤΟΥΡΙΣΜΟΣ ΚΑΙ ΑΝΑΠΤΥΞΗ
ΕΝΙΣΧΥΣΗ ΑΥΘΕΝΤΙΚΟΥ ΚΑΙ ΠΟΙΟΤΙΚΟΥ
ΤΟΥΡΙΣΤΙΚΟΥ ΠΡΟΪΟΝΤΟΣ ΠΕΡΙΦΕΡΕΙΑΣ ΘΕΣΣΑΛΙΑΣ



Τοπική
Συνεργασία
ΔΙΑΒΟΥΛΕΥΣΗ
& ΣΥΜΜΕΤΟΧΗ
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Αξιοποίηση στοιχείων και προτάσεων 
από την τοπική διαβούλευση

• Destination Marketing Audit
• Εκδήλωση για την παρουσίαση του 
   προ-σχεδίου Marketing Plan
• Online διαβούλευση Προ-σχεδίου
• Προγραµµατισµός τοπικών συναντήσεων   
    µε φορείς και αρχές, µε στόχο την άµεση 
    πληροφόρηση και τον τοπικό διάλογο



3

4

Ανάλυση Αγοράς & Στοιχεία Προορισµού: 
Ανάλυση µάρκετινγκ µε βάση τα χαρακτηριστικά, τις τουριστικές υποδοµές,
τα στοιχεία ζήτησης και τις δυνατότητες του τουριστικού προορισµού.

Ολοκληρωµένος σχεδιασµός µε στόχο να αποτελέσει πρακτικό 
εργαλείο για την υλοποίηση ενεργειών τουριστικής προβολής
σε B2B & B2C επίπεδο.

1

2

Regional
Destination
Marketing
Plan

Αποτύπωση τουριστικού προϊόντος: 
Συγκέντρωση των στοιχείων του τουριστικού προϊόντος που διαθέτουν οι 
προορισµοί της περιφέρειας, µε σκοπό την αξιοποίηση τους για τη δηµιουργία 
ανταγωνιστικής ταυτότητας και µοναδικής πρότασης αξίας.

Στρατηγική Μάρκετινγκ:
Στρατηγικοί στόχοι για την τουριστική ανάπτυξη, στόχευση ελκυστικών αγορών 
και τµηµάτων αγοράς, µε βάση την προσδοκώµενη κερδοφορία και σε σχέση µε 
τα ιδιαίτερα χαρακτηριστικά των προϊόντων του προορισµού.

Χαρτοφυλάκιο Τουριστικού Προϊόντος:
Σχεδιασµός των θεµατικών εµπειριών που ανταποκρίνονται στα ιδιαίτερα 
χαρακτηριστικά του προορισµού, τους στόχους και την ελκυστικότητα του 
εκάστοτε τµήµατος αγοράς όπου απευθύνονται.
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Στρατηγική Μάρκας και δηµιουργία Brand Commu-
nication Platform

Creative Brand
Communication
Book Key Narrative Brand Story για την Περιφέρεια & 

Creative Applications

Creative Storytelling & εφαρµογή της εικαστικής 
επικοινωνίας (visual) παρουσιάζοντας το σύνολο των 
Εµπειριών, Προϊόντων & Προορισµών της Περιφέρειας

Αποκλειστικός Οδηγός Δηµιουργικής Εκτέλεσης 
για την προώθηση της Θεσσαλίας
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• Στρατηγική και στόχοι επικοινωνίας, 
 βασικές αρχές και µεθοδολογία 

• Πυλώνες επικοινωνίας και ανάλυση 
 (Digital, PR, ATL/Media, Activations  
 & BTL)

• Πρόγραµµα Επικοινωνίας σε B2C και  
 Β2Β επίπεδο (εργαλεία, κανάλια, 
 ενέργειες, channel strategy, budget 
 allocation, αναλυτικό 
 χρονοδιάγραµµα δράσεων ανά µήνα). 

• Προδιαγραφές ενεργειών  
 επικοινωνίας και προώθησης

• Αναλυτική περιγραφή δράσεων 

• Προδιαγραφές ανά δράση

• Εκτιµώµενος προϋπολογισµός 

• Διάρκεια υλοποίησης

• Δείκτες µέτρησης &  
 αποτελεσµατικότητας 

Communication
Master Plan
2016 - 2019

Ολοκληρωµένο Τριετές Πλάνο Επικοινωνίας για τη Θεσσαλία



Ένα πρακτικό εργαλείο, στη διάθεση της Περιφέρειας και της τοπικής 
κοινωνίας του τουρισµού (Δήµοι, Ενώσεις, Φορείς κ.α.), µε προοπτική και 
αξία στο στρατηγικό χρονοπρογραµµατισµό δράσεων.

Regional
Destination
Marketing
Plan
ONLINE
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www.thessaly-tourism-plan.gr 



Σύµπραξη Τουρισµού για την ΘεσσαλίαΤΟΥΡΙΣΜΟΣ ΚΑΙ ΑΝΑΠΤΥΞΗ ΕΝΙΣΧΥΣΗ ΑΥΘΕΝΤΙΚΟΥ ΚΑΙ ΠΟΙΟΤΙΚΟΥ ΤΟΥΡΙΣΤΙΚΟΥ ΠΡΟΪΟΝΤΟΣ ΠΕΡΙΦΕΡΕΙΑΣ ΘΕΣΣΑΛΙΑΣ

Content
Development

Όλοι οι προορισµοί και οι εµπειρίες της Θεσσαλίας σε ταξιδιωτικά κείµενα 
έκτασης 25.000 λέξεων

40 Travel Stories σε Ελληνικά & Αγγλικά

200 φωτογραφίες σε υψηλή ποιότητα, διαθέσιµες σε Photo Gallery για 
αξιοποίηση σε καµπάνιες και ενέργειες επικοινωνίας

Ολοκληρωµένη τράπεζα φωτογραφικού υλικού

Γυρίσµατα & Παραγωγή 4 Ταινιών

• Γυρίσµατα σε προορισµούς της Θεσσαλίας το καλοκαίρι 
   και το φθινόπωρο του 2016

• Παραγωγή ταινιών µε δηµιουργικό σχεδιασµό και σύγχρονες τεχνικές 
   επεξεργασίας και µοντάζ
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Campaign
Activation
2016

Προώθηση περιεχοµένου στο Discovergreece.com: Ανάπτυξη Περιεχοµένου 
Προορισµών, φιλοξενία & προώθηση του τουριστικού προϊόντος της Θεσσαλίας µε 
ψηφιακά µέσα

 Ψηφιακή καµπάνια (digital advertising) σε επιλεγµένα ψηφιακά µέσα, online 
users στις αγορές στόχος (µε social ads, promoted content, ads & Banner campaigns).

 # Hashtag campaign & activations για αύξηση του Shareability των χρηστών & 
Share of voice για τους προορισµούς.

 Social Media & Community Engagement Campaign

Digital Campaign Discovergreece.com &Community
Ψηφιακή Προώθηση των τουριστικών προϊόντων, των εµπειριών και των προορισµών 
της Θεσσαλίας

Discovergreece.com Campaign: Σχεδιασµός και υλοποίηση ψηφιακής καµπάνιας 
για τη Θεσσαλία στο ψηφιακό οικοσύστηµα του Discovergreece.com 
κατά τους µήνες Νοέµβριο και Δεκέµβριο 2016
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Campaign
Website • Design & development

• Digital activation concept
• Users’ engagement app
• Community development  
   and participation
• Αγγλικά & Ελληνικά

Ειδικός διαδραστικός µηχανισµός (campaign activation)
Παρουσίαση του περιεχοµένου µε live και experiential 
feeling που µεταφέρει το χρήστηστη Θεσσαλία

Διαδραστική Ιστοσελίδα Προβολής

www.mythessaly.com 

Αποκλειστικό ψηφιακό εργαλείο για την ψηφιακή παρουσίαση του τουριστικού 
προϊόντος και του περιεχοµένου που αναπτύχθηκε (travel stories, videos, photos)
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PUBLIC RELATIONS
ACTIVITIES U K   |   G E R M A N Y   |   S W I T Z E R L A N D   |   A U S T R I A   |   F R A N C E   |   B E L G I U M 

Marketing Greece Public Relations Network

Δικτύωση, δηµιουργία, µετάδοση και 
αναπαραγωγή θετικής δηµοσιότητας 
του τουριστικού προορισµού στο 
εξωτερικό, µέσω της υλοποίησης 
δηµοσιογραφικών αποστολών 
επιλεγµένων εµπειριών.

Campaign
Activation

• Implementation of press or  bloggers trips 
targeting thematic products.
• Planning and execution of one Group    
Bloggers and Media Trip
• Blogtrotters’ Campaign Execution
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Εκπαίδευση 
ΑΝΑΠΤΥΞΗ ΔΕΞΙΟΤΗΤΩΝ 

Εκπαιδευτική Ημερίδα   

“Digital Footprint in 

Hospitality” 

Εκπαίδευση, κατάρτιση και υποστήριξη της 

επιχειρηματικής κοινότητας και τοπικής κοινωνίας 

Τουρισμού 

2 θεματικές ενότητες 

Ηλεκτρονικός Τουρισμός & Μάρκετινγκ στις 

επιχειρήσεις που συνδέονται άμεσα ή έμμεσα με τον τουρισμό 
Α. 

Β. 
Ειδικά Θέματα Ηλεκτρονικού Μάρκετινγκ για 

επιχειρήσεις που  συνδέονται  άμεσα  ή  έμμεσα  με τον τουρισμό

4 ημερίδες, 1 σε κάθε Περ. Ενότητα

Έως 50 Συμμετέχοντες/ ημερίδα 

Διάρκεια Ημερίδας: 7 ώρες 




